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RESUMO

O tema deste trabalho tem o objetivo de ressaltar a importancia da Mediagdo como solugao
mais eficiente para solucdo de impasse encontrados nas complexas questdes relacionadas a
propriedade intelectual e a protecdo a criacdo.Contudo, pretende-se ressaltar reflexdes sobre o
desenvolvimento do direito da moda no Brasil, de modo a investigar a construg¢do desta nova
area, que demanda necessario aprofundamento académico e uma estruturagdo da problematica
a ser enfrentada na pratica profissional.Este trabalho apontard, que a Protegdo as criagdes
garantida pela legislagdo brasileira ndo se mostra efetivo sem a utilizacdo de mecanismos
extrajudiciais , para eficaz atendimento a fugacidade da moda e enfrentamento a
morosidade da justiga. Deve-se observar, que a importancia dada para as questdes
relacionadas ao Fashion Law é um reflexo da relevancia econdmica, social e cultural da
industria da moda, que movimenta valores expressivos, cria ¢ mantém diversos empregos e
torna-se cada vez mais representativa como forma de expressdo cultural. Algumas
particularidades do campo da moda resultam em desafios juridicos especificos a este mercado,
como a sazonalidade dos langamentos das cole¢des, que sdo elaboradas e desenvolvidas para
durarem, literalmente, uma estacdo e se confronta com os entraves da morosidade da tutela

jurisdicional.

Palavras-chave Propriedade intelectual. Direito da Moda. Métodos extra judiciais.



ABSTRACT
The purpose of this paper is to emphasize the importance of Mediation as the most efficient
solution to solve the impasse found in the complex issues related to intellectual property and
the protection of creation.However, it is intended to emphasize reflections about the
development of fashion rights in Brazil, in order to investigate the construction of this new
area, which requires deep academic study and a structuring of the problematic to be faced in
professional practice. This work will point out that the Protection of Creations guaranteed by
Brazilian legislation it is not effective without using extrajudicial mechanisms to effectively
attend to the fleet of fashion and face the slowness of justice.lt should be noted that the
importance given to issues related to Fashion Law is a reflection of the economic, social and
cultural relevance of the fashion industry, which moves expressive values, creates and
maintains several jobs and becomes increasingly representative as form of cultural
expression.Some particularities of the field of fashion result in legal challenges specific to this
market, such as the seasonality of the collections launches, which are designed and developed
to literally last one season and is confronted with the obstacles of slowness of judicial

protection.

Keywords: Intellectual Property. Fashion Law. Extra-judicial methods.
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1 INTRODUCAO

Fashion Law, O Direito da Moda ¢ a area do Direito que atua protegendo o que se
envolve de modo amplo, o design e a criagdo dos estilistas, incluindo todas as questdes
referentes a vestuario e objetos relacionados, as quais compdem o universo da Moda.

Investigar o conceito de moda ¢ fundamental para o fashion Law porque, quando se
busca proteger a criacdo, baseia-se na ideia de originalidade, que ndo ¢ juridica e funda-se no
elemento novidade.

Tem relevancia para o fashion law o direito civil, o direito comercial, o direito
tributario, o direito comercial, o direito societario, o direito imobiliario, o direito trabalhista,
que o faz essencialmente multidisciplinar e dindmico.

Mas ¢ o direito da propriedade intelectual, sua principal especialidade, seja na
modalidade da propriedade industrial, seja na modalidade do direito autoral.

Embora ainda sejam poucos os casos que chegam ao judiciario, as questdes juridicas
que se apresentam, exige conhecimento profundo dos ramos da propriedade intelectual, mais
especificamente a prote¢do as marcas e as criagdes, € a concorréncia desleal.

O Direito da Moda, considerado tema recente e crescentes nas principais bancas de
escritorio de advocacia no Brasil, resulta do crescimento na industria da moda brasileira com
expressivo faturamento.Logo, a pesquisa terd como objeto de estudo o exame da vertente e
necessaria aplicagdo da Mediacao reconhecidamente apresentada, como unica e eficaz via

para solucdo de conflitos, nesta emergente area do Direito.
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2 INDUSTRIA DA MODA

Do francés mode, uma moda ¢ um uso ou um costume, ou um hébito que esta em voga
numa determinada regido, durante um certo periodo. Trata-se de uma tendéncia adotada por
uma grande parte da sociedade, geralmente associada ao vestudrio.

A moda pode-se definir como sendo um mecanismo que regula as escolhas e as
preferéncias das pessoas, ja que, devido a uma espécie de pressdo social, indica-lhes aquilo
que devem consumir, utilizar, usar ou fazer. A moda torna-se um habito repetitivo que
identifica um sujeito ou um grupo de individuos.

Pode-se refletir em certos objetos ou aspectos visiveis como roupa, penteados,
calcado, mas também em maneiras de estar ¢ em comportamentos, como ouvir um
determinado estilo de musica, frequentar certos restaurantes, ir de férias a determinados
destinos.

Regra geral, sdo as celebridades que impdem uma moda. Se uma celebridade aparecer
num evento com um diferente penteado ou com um vestido cor-de-rosa, é provavel que
milhdes de mulheres queiram comprar e usar o mesmo vestido ou um semelhante. Deste
modo, constroi-se aos poucos a tendéncia que se converte em moda.

A moda tende a ser associada aquilo que esta relacionado com o desenho e a criagao
de roupa, aderecos e acessorios. E frequente referir-se a esse setor como sendo a industria da
moda, ainda que sejam poucos os estilistas e os criadores verdadeiramente capazes de langar
um estilo.

Mesmo que o fato de se adotar uma moda seja um ato voluntario, as pessoas que
preferem nao seguir esses codigos acabam por ficar, de alguma forma, afastadas da sociedade.

Usar algo fora de moda ¢ mal visto e pode ser alvo de criticas ou de piadas de mau gosto.

2.1 Moda e as Leis sumptuarias

Lei sumptudaria ou lei sunbtudria ( do Latim sumptuariae leges) ¢ uma lei que visa,
desde a Antiguidade, regular habitos de consumo. Sao leis que sdo feitas com o propdsito de
restringir o luxo e a extravagancia , particularmente contra os gastos absurdos com vestes,
comida, moveis etc. Tradicionalmente, era uma lei que regulava e reforcava as hierarquias
sociais e os valores morais por meio de restri¢cdes quanto ao gasto de roupa, alimento e bens

de luxo. Na maioria das épocas e lugares, eles foram ineficazes.
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Por toda a histdria, as sociedades usaram as leis sumptudrias para uma variedade de
propositos. Elas tentavam regular a balanca comercial ao limitar o mercado de bens
importados caros. Elas também eram um jeito facil de identificar o nivel social e privilégios,
sendo frenquentemente usadas para fins de relevancia social, ou seja, um indicador de
quem eram aqueles que tinham acesso a bens de maior sofisticagdo e obviamente
evidenciavam a distingdo de classes e portanto promoviam a discriminagdo social..

Isso frequentemente significava proibir ou ao menos evitar aos comuns de imitar a
aparéncia dos aristocratas e as vezes também estigmatizar grupos desfavorecidos.

Encontramos leis sumptudrias também na Franga, na Itaia, na Alemanha, na Russia e
em Portugal, onde esse tipo de Legislacdo que diz respeito a especialmente aos costumes de
vestir era chamada de pragmatica.

Entre os séculos XIII e XVIII esse tipo de intervengao estatal estava muito difundido,
o que pode ser interpretado como a tentativa de conter um fendmeno de amplitude européia, o
da busca em evidenciar as condi¢des sociais que se mostram por meio da aparéncia e
também a de buscar ingressar e/ou parecer , por meio das mesmas categorias de uso e
visibilidade na aparéncia, da possibilidade de mobilidade e ascensdo social advinda com o
mercantilismo, burguesia e ampliagdo do consumo e aquisi¢ao de bens.

Sabe-se que as leis sumptudrias ndo se ocupavam somente do modo de vestir nem
regulavam todo o tipo de consumo, mas apenas os considerados excessivos ou sumptuosos.
No centro da atencdo estd o supérfluo e a finalidade da lei era refrear o luxo para as classes
sociais que ndo representavam o poder econdmico social e as formas de mudangas,
substitui¢do e alternativa instigadas pela Moda que ndo fossem de direito de uso de uma
determinada classe.

Para a manutenc¢do econdmica das cidades, o luxo, geralmente importado do exterior,
era o primeiro a ser condenado, quando escapava das maos e do uso daqueles que
representavam o poder politico e econdmico.

Com isso estimulava-se o consumo das matérias-primas produzidas in loco, mais
adequadas ao uso da populacdo e que garantiam também o crescimento econdmico e
desenvolvimento comercial. Assim dava-se trabalho ao teceldo e aos seus trabalhadores , a
mulher que fia o material e o artesdo que faz o tingimento.

Esses trabalhadores sustentardo suas familias e, ao pagar seus impostos vao
enriquecer as finangas ou o tesouro publico, aumentando a capacidade do Estado de se

defender dos inimigos internos e externos. E isso que aduzimos , por exemplo, da Lei
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sumptuaria da Inglesa de 1483, que literalmente proibe o uso de tecidos de 1as estrangeiras
por todos aqueles que estejam abaixo da condi¢ao de Lord.

Nas épocas antecedentes ao século XX, bem como documenta a literatura, sobretudo
nos séculos XVIII e XIX, a moda era um negdcio para poucos: apesar de que para estes
poucos, tratava-se de uma ocupacdo quase constante. Conta-se que o rei Sol privava
habitualmente os nobres da corte da energia necessaria para o envolvimento com a politica,
exigindo deles que se ocupassem diariamente e em tempo integral das complicadas

(13

praticas que, nos dias de hoje, chamamos de “ manter a beleza”. Assim o esperto rei
mantinha o controle exclusivo da sua corte.

E neste contexto que de intenso e constante cuidado com a aparéncia e vestes que
nasce a forte relacdo da Moda com Paris. O habito de copiar as roupas de Maria Antonieta
na corte em Versalhes, onde os cortesdos corrompiam a “costureira” da rainha para conhecer
os segredos dos seus trajes, ainda ndo utilizados, ¢ a profusdo de interesse das cortes
europeias em seguir os ditames franceses que obviamente possibilitam também uma
aceleragdo no consumo de artigos téxteis franceses, tidos como os de bom gosto e de moda.

As implicagdes legais da questdo das copias de roupas e de todos os outros problemas
conexos a Moda apareceram, porém com o tempo ¢ muito devagar, mas com um impacto
estrondoso, justamente por uma coincidéncia histoérica. Durante o periodo revolucionario
entre 1791 e 1793, na Franca, a Moda comecava uma trajetoria historica inovando e
estabelecendo as bases moderna do fendomeno de Moda como conhecemos hoje e nascia,
naquele mesmo momento, as bases do Direito de Autor francés.

Com um pouco de atraso, se considerarmos que uma lei semelhante nasce na
Inglaterra em 1710, com o “Estatuto da Rainha Ana”, primeira lei autoral da historia.
Inicialmente circunscrita industria do livro, recém nascida na Europa, o “Estatuto” acaba se
tornando a base do que chamamos hoje de copyright.

Mas ainda estavam distantes os tempos em que a propriedade intelectual, na Franga (
pais em que esta compreensdo terd um papel definitivo), seria reconhecida pela primeira vez

como fundamental no campo da Moda.
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3 A MODA E OS DIVERSOS RAMOS DO DIREITO

3.1 Direito constitucional € moda

Sao muitos os casos que sdo demandados em nossos tribunais de cunho constitucional.

Em 2009, o Ministério da Previdéncia Social, fechou m acordo com a Luminosidade,
empresa responsavel pelo Sao Paulo Fashion Week e pelo Fashion Rio, de que 10% das
modelos de cada desfile precisariam ser, necessariamente, negras ou de descendéncia
indigena, e caso alguma marca ndo cumprisse o acordo, a organizacdo estaria sujeita a uma
multa de R$ 250.000,00.

Esse Termo de ajustamento de conduta, teve a duragdo de apenas dois anos,
terminando em 2011, inviabilizado por auséncia de poder de imposi¢do, visto que o evento
ndo ¢ responsavel pela contratacdo das modelos. Embora o Termo de ajustamento de conduta
ndo esteja em vigor, a Luminosidade recomenda que as marcas mantenham a cota que foi
estabelecida anteriormente pelo Ministério da Previdéncia Social, que atende ao mandamento

constitucional de 1988, artigo 1°, inciso III, relativo a dignidade da pessoa humana, verbis:

Art. 1° A Republica Federativa do Brasil, formada pela unido indissolivel dos
Estados e Municipios e do Distrito Federal, constitui-se em Estado Democratico de

Direito e tem como fundamentos:

()

III - a dignidade da pessoa humana,;

Em 2012 a ONG Educafro realizou protesto na frente da Bienal pedidndo a presenca
de 20% de negros nos desfiles do Sao Paulo Fashion Week. Na ocasido algumas modelos se

manifestaram contra, por se tratar, segundo elas , de cotas.

3.2 Direito do trabalho e moda

O uso de mao de obra analogo a de escravo, sdo assuntos de grande repercussao na
midia.

Em 2014, o Ministério Publico do Trabalho firmou um Termo de Ajustamento de
conduta com o grupo de Moda Restoque, dono da marca Le lis Blanc. No Termo, a Restoque

se comprometeu a fiscalizar as condigdes de trabalho e investir no treinamento e qualificagdo
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da mao de obra, no setor de confeccdo. Segundo a empresa, o problema ocorreu nas oficinas
subcontratadas por seus fornecedores, sem o seu conhecimento. A restoque arcou com o

passivo trabalhista desses trabalhadores, visto a sua responsabilidade solidéria.

3.3 Direito tributario € moda

Um caso que teve grande repercussdao ocorrido em 2005, com uma mega operacao
chamada Narciso, da Policia Federal e Receita Federal, foi o caso Daslu. A crise na loja mais
luxuosa do pais, resultou na apreensdo de documentos e detengdo por 12 horas de Eliana
Tranchesi, proprietaria do negécio e Antonio Carlos Piva de Albuquerque , irmao de Eliana,
que ficou preso por cinco dias, sendo liberado e preso novamente em 2006. O Habeas Corpus
que liberou Eliana, também beneficiou os importadores Rodrigo Nardy Figueiredo, Roberto
Frankhouri e Celso Lima.

Em julho de 2010, a Daslu entrou com o pedido de recuperagdo judicial com o
objetivo de criar condi¢gdes para que de forma publica e transparente se capitalizasse. Em

2011 a marca foi vendida para investidores e a famosa loja simbolo foi desativada.

3.4 Direito Ambiental e moda

Em 1972, aconteceu a Conferéncia das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente
Humano, em Estocolmo, Suécia. Foi nessa primeira Conferéncia global, voltada para a
questdo ambiental , que nasceu o conceito de desenvolvimento sustentavel, e foi nessa mesma
ocasido que foi criada a Comissdo Mundial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento pela
Assembléia Geral da Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), com o objetivo de gerar
resultados e promover o uso racional dos recursos naturais .

O século XIX trouxe a Revolugdo Industrial e, em seguida, a democratizacao da
Moda, decorrente dos movimentos culturais e sociais do século XX. Com isso, a producao
dos bens téxteis atingiram uma propor¢do nunca vista anteriormente. Como as materiais
primas, utilizadas pela industria téxtil, sdo provenientes de recursos naturais, produzidos em
larga escala, considerados bens de primeira necessidade e relativamente baratos, os
impactos ambientais gerados por sua exploracdo sdo igualmente volumosos e importantes e
sdo responsaveis por grande parte dos residuos poluentes.

Além dos poluentes quimicos na agua e no ar, a industria téxtil ¢ responsavel por

grande geragdo de residuos solidos. As etapas mais impactantes sdo a tecelagem e o corte de
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tecido, que geram sobra consideravel de pelos, buchas e retalhos, quase sempre lancados na
natureza sem nenhum tratamento. E também de grande relevancia que adote-se novas fontes
de energia renovaveis, que englobem todas as etapas da cadeia téxtil, pois a emissdo de gases
do efeito estufa ocorre inicialmente no setor de agricultura , onde sdo produzidas as fibras
naturais, passando pelo aquecimento das caldeiras para lavagem e tingimento, onde as fibras
sdo transformadas em fios e pela lavagem e passadoria dos tecidos ja tramados pelos fios.

A industria da moda ¢ uma das maiores consumidoras de agua do mundo e a escassez
dos recursos hidricos elevara o custo da 4gua e consequentemente dos produtos. Portanto, a
inovacdao e a redugdo do uso de agua em diversas etapas do processo produtivo é parte
inevitavel do futuro da industria da Moda.

Entende-se que a industria téxtil, hoje, € responsavel por grande parte da atual situacao
do meio ambiente, e para que possa continuar a assumir importante posi¢ao no mercado, o
setor precisard se reestruturar , utilizando as novas tecnologias e renunciando aqueles

apontados como escassos, como também os que prejudicam o meio ambiente.

3.4.1 Consumo consciente, uma nova tendéncia da Moda

O consumo desordenado ¢ apontado atualmente como grande ameaca a vida no
planeta. A humanidade consome mais recursos naturais do que a capacidade de renovagdo da
terra, tornado dessa forma, uma grande ameacga a vida no planeta.

Acredita-se que a melhor maneira de mudar esta realidade estd na mudanca de
comportamento com base numa mudanga de consciéncia a partir das escolhas de consumo.

Todo consumo causa impactos positivos € negativos na economia, nas relagdes
sociais, na natureza e particularmente em cada pessoa.

Uma nova geracdo de consumidores conscientes vém  desenvolvendo uma
diferenciada visdo de moda, incentivando mudancas de habito, que sera decisivo para um
relevante resultado de minimizacdo de impactos ambientais causados pela industria da
Moda.

Esta nova consciéncia de consumo criou movimentos como “Slow Fashion e
upcycling”,

O Slow Fashion acredita na reutilizagdo das pecas, nas compras em brechd, pecas
feitas na costureira, no escambo e compartilhamento da mesma peca entre amigos e

familiares. Este movimento rompe com a imposi¢do que determina que as mulheres se
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apresentem como uniformizadas, seguindo tendéncias que duram pouco, e abracem um estilo
proprio que pode ser também uma forma de se vestir bem sem gastar muito.

Na contramdo da produgdo de roupas massivas e de baixa qualidade, o movimento
defende a criacdo de pegas atemporais, feitas a mao, com tecidos naturais e duraveis, além da
produgdo em baixa escala e em locais que funcionam mais como ateli€és do que como
industrias, se opondo aos impactos negativos que o Fast Fashion causa na vida das pessoas.

Um outro movimento, ¢ o chamado Upcycling, processo pelo qual roupas e
tecidos descartados sdo recuperados, transformados e recolocados no mercado. Sua matéria-
prima sdo pecas descartadas pelas fabricas por ndo terem passado no padrao de qualidade.
Esta ¢ uma das novas tendéncias do mercado da moda que investe em promover estilo
permanente, duravel, sem prazo de validade. Estilistas que aderiram ao movimento de
consumo consciente, incorporando praticas que se contrapde a logica do descartavel
provenientes das tendéncias que passam rapido, agregando com isso, valores que despertam
muitos interessados em um novo estilo de vida.

Esta nova tendéncia da moda, ainda timida por ndo gerar impactos expressivos no
mundo da moda, tem atraido olhares curiosos e despertado interesse no publico mais sensivel

aos efeitos danosos ao meio ambiente.
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4 A MODA NOS TRIBUNAIS

Alguns casos, que merecem destaques devido sua repercussdo, demonstram e

exemplificam a grande relevancia na relagdo Direito e Moda.

4.1 O caso Chanel

Um famoso evento historico da Moda nos tribunais, foi o caso Chanel, que marcou
no inicio do século passado numa demanda de mais de quinze anos , tramitando nos tribunais
franceses e americanos.

O caso envolve Gabrielle Bonheur Chanel (Saumur, 19 de agosto de 1883 — Paris, 10
de janeiro de 1971), que foi uma estilista francesa e fundadora da marca Chanel, nica
estilista presente na lista das cem pessoas mais importantes da histéria do século XX da
revista Time e que confrontou os irmdos Wertheim pelos direitos sobre venda dos seus
perfumes.

Um interessante “estudo de caso”, para promoc¢ao de varias discussdes sobre a relacao
da Moda e do Direito e, que pela primeira vez,depois das tao historicas e isoladas sentencas,
em que juizes de Tribunais Superiores e advogados renomados passaram a se ocupar de
Moda.

O caso Chanel apresenta uma verdadeira intriga, de negdcios e paixdes que teve inicio
em 1922, Paris, que por intermédio de Théophile Bader, proprietario das Galerias Lafayette,
Chanel encontrou pela primeira vez, um dos irmdos Wertheimer, proprietarios da maior
fabrica de perfumes da Franga, Lés Parfumeries Bourjois, que cresceu gragas ao pai, Ernest,
que desde os anos 1920 distribuia também os produtos de uma marca gigante, americana
como Helena Rubinstein.

Os Werntheimer propuseram inicialmente a constituicdo de uma sociedade, e
formalizaram um acordo , prevendo também a eventualidade de acrescentar com o tempo, ao
N5, nascido em 1921, outros perfumes: para a familia Wertheimer 70%, para Bader 20% e
para Coco Chanel, os modestos 10%.Com base em tal acordo, considerado no minimo
imprudente, Coco Chanel conduziu sua atividade de criadora de moda com uma sociedade
separada, mesmo vendendo tantos vestidos como o perfume sempre sob o nome Chanel,
tecnicamente a sua marca.

O contrato foi consolidado e a escolha do mesmo advogado para as duas partes.Com o

passar do tempo, 0os negocios prosperaram muito, tanto para os perfumes quanto para a marca
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Chanel que se afirmaram no mercado mundial como uma das principais marcas de moda do
século, enquanto o relacionamento entre Coco Chanel e Pierre Wertheimer se deteriorou.

Chanel tentou de todas as formas renegociar o acordo. A revisdo no contrato foi
juridicamente extenuante com longas batalhas nos tribunais.No contrato assinado ndo estava
muito claro, nos termos desse acordo entre outras, a que montante se referiam os 10%, se ao
capital da sociedade ou aos lucros sobre as vendas dos perfumes na Franga.

O sucesso de um nome, mesmo ainda nao transformado, na maior parte dos casos, em
marca, tinha impacto significativo sobre o valor de mercado de todos os produtos que podem
ser rastreados.

O que tornava particularmente forte a posicdo dos irmaos Wertheimer, era o
investimento feito sobre a marca de perfume Chanel: o investimento de mais de 90% do
capital da nova sociedade, assumindo todo o risco o empreendimento e com o argumento de
té-la feito rica, pois o perfume Chanel N5 tornou-se o perfume mais vendido do mundo.

Em 1934, os Wertheimer pensaram em criar um creme de limpeza facial com a marca
Chanel, permitidas conforme cldusulas dos acordos. Coco processou Wertheimer e obteve
liminar proibindo o uso do seu nome para o novo creme, que nao se sustentou, pois um
creme de limpeza facial se encaixava na categoria dos produtos de beleza e podia fazer
parte do comércio, em sentido amplo, dos perfumes. O advogado de Coco Chanel, descobriu
que em 1931, sua cliente havia assinado uma procuracdo a Les Parfums Chanel, a
invalidacdo desta procuragdo no tribunal, durou cinco anos.

A situagdo econdmica se agravou em 1939 em decorréncia do momento de guerra e
foi quando Coco foi constrangida a fechar a Maison de moda e a viver somente dos proventos
da venda de seus perfumes. Nesse momento, a luta contra seus sécios transformou-se quase
numa obsessdo.Chanel ndo queria se render a aceitar a negociagdo acertada tempos atras.
Durante a Segunda Guerra Mundial, as leis de ocupacao lhe deram a ilusdo de poder romper o
acordo de 10%.

A ocupagdo nazista sancionava a possibilidade, para todas as propriedades que
pertenciam a pessoas que foram obrigadas a deixar a Franga, de passar para outra gestdo ou
configuragdo proprietaria. Os wertheimer, sendo judeus, foram obrigados a emigrar para os
Estados Unidos em 1940, deixando um procurador, ariano, Félix Amiot, para conduzir todos
0s seus negocios, e isso, impediu mais uma vez, um resultado positivo para o rompimento de
tal acordo.

Depois da guerra, os Wertheimer voltaram para a Franga, enquanto Coco foi obrigada

especialmente por causa de uma relagdo pessoal com um oficial nazista que teria ocorrido
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durante a ocupacao, a refugiar-se na Suica e na ocasido, no seu banco em Zurique, lhe foram
depositados 15 mil doélares a titulos de royalties, deixando claro que seus s6cios haviam
enriquecido desmedidamente pelas suas costas.

Os Wertheimer na América, venderam suas agdes Parfums Chanel para uma sociedade
chamada Chanel Inc.,mas, sobretudo, gragas a cumplicidade de Arnold Louis van Ameringen,
presidente da International Favors and Fragrance, conseguiram produzir o Chanel NS5,
tomando um empréstimo de um milhdo de ddlares para lanca-lo oportunamente no mercado
em tempo de guerra.

Um NS5 adulterado no comércio pareceu a Chanel um excelente argumento para
retirar-se definitivamente daquele acordo, recuperando para si os direitos sobre a férmula
original do perfume. Seu advogado aconselhou—a se limitar com o pedido de indenizagdo
para que esse processo nao piorasse, ja que Coco respondia pela acusagdo de colaboragdo com
0 regime nazista.

Na Suiga, Coco contratou um perfumista e comegou a produzir novas fragrancias,
muito similares as originais, acrescentando a palavra ‘“Mademoiselle” sobre o vidro. Os
advogados de Werthermer,que foram ao tribunal para denunciar a contrafagdo, notificaram e
expediram uma ordem de apreensao dos perfumes, na Rua Cambon, endereco de venda.

Em 1947, iniciou-se uma nova fase nos tribunais e contra os Wertheimer. Na Franca,
pesava acusacdes de fabricacdo de produtos falsos e de quantidade inferior, comportamento
abusivo e restituicao de todos os direitos sobre os produtos, as formulas e a fabricagdo. Nos
Estados Unidos, as acusacdes eram, além de contrafacdo, abuso de confianga perante Chanel
por parte da sociedade Les Parfums Chanel. Nos Estados Unidos, bem sabido pelos
advogados de Coco, as leis eram mais favoraveis aos pequenos acionistas.

Em 1947, foi o ano do New Look de Dior e as mulheres retomaram intensamente pos
guerra, o intenso desejo de moda. Coco ja uma milionaria, manteve-se neste periodo um
pouco a parte concedendo aos Wertheimer todos os direitos de usar seu nome , em troca em
troca dos 2% de royalties.

Em 24 de maio de 1954 Pierre Ertheimer comprou a Maison de moda e os direitos de
sua socia Chanel Couture, os imdveis da Rue Cambon, as a¢des de Coco e tudo que portava
seu nome e no final dos anos 1950, Wertheimer comprou também os 205 da sociedade que
pertenciam a Bader.

Hoje os sucessores dos irmdos Wertheimer s3o donos da Chanel, a empresa de artigos
de luxo que faz o perfume mais vendido do mundo, o Chanel N5, fundada em 1910 pela

estilista Coco Chanel, a empresa ndo tem acdes listadas em bolsa e vende roupas, joias,
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relogios e fragrancias. As receitas alcangaram US$ 6,9 bilhdes em 2013. Os irmaos também

sdo donos de trés vinicolas e promovem as mais tradicionais corridas de cavalo da Franca.

4.2 Hermes Internacional X Village 284

Em 2010, tramitou na Justi¢a de Sdo Paulo, um caso entre um grupo francés Hermes
International e a empresa brasileira Village 284, Participacdo e Comércio de Vestidrio Ltda.

A Village 284 fabricou e comercializou uma bolsa supostamente copiada do modelo
“Birkin”, criado pela Hermes em 1984. A bolsa original custavam em torno de RS$
30.000,00 enquanto o modelo da Village, feito de Moletom, custava o correspondente a R$
400,00. O modelo nacional levava a marca” I’m not the original”, que representava quase
uma confissao de contrafacao.

Consta que a Hermes entdo notificou extrajudicialmente a Village 284, dando noticia
de que tal contrafacdo constituia concorréncia desleal, em conformidade com a lei de
Propriedade Industrial, 9.279/96.

A Village 284, entendendo que ndo infringia nenhum direito , ajuizou uma acao
declaratoria contra Hermes com o objetivo de obter uma declaracdo de inexisténcia de
relacdo juridica derivada da suposta relagdo de direito autoral e/ ou concorréncia desleal. A
referida acdo nao prosperoue esta, foi condenada ao pagamento de indenizacao pelos danos
materiais decorrentes da contrafagdo e da pratica de concorréncia desleal; ao pagamento de
danos morais decorrentes da sua conduta, no valor de cinqiienta por cento do valor apurado
a titulo de indenizacdo pelos danos materiais; divulgacao em jornal de grande circulacao
desta Capital, a pratica de seus atos e o crédito ao autor da obra original, detentoras dos
direitos patrimoniais sobre a obra, sob pena de multa de R$50.000,00 (cinqgiienta mil reais);
providéncia da destrui¢cdo de todos os exemplares ilicitos.

Inconformada com a decisdo, a Village 284 apresentou recurso de Apelagdo,
julgado em 16 de agosto de 2016, com negativa de provimento.Coube-lhe a interposi¢ao de

Recurso Especial, que até a conclusao deste trabalho, tramita no tribunal.



22

5 PROPRIEDADE INTELECTUAL

Segundo a Organizacio Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), agéncia
especializada da ONU sobre o tema, propriedade Intelectual é a soma dos direitos relativos a
Obras literarias, artisticas e cientificas; interpretagdes dos artistas intérpretes e execugdes dos
artistas executantes; fonogramas e emissdes de radiodifusdo;invencdes em todos os dominios
da atividade humana;descobertas cientificas;desenhos e modelos industriais;marcas
industriais, comerciais e de servigo;firmas comerciais ¢ denominagdes comerciais;prote¢ao
contra a concorréncia desleal;todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos
dominios industrial, cientifico, literario e artistico.

A propriedade intelectual ¢ o regime juridico que visa a tutela de bens imateriais
juridicamente suscetiveis de uma protecdo especial conferida pelo Ordenamento e engloba
certas realidades que s3o produto da criagdo intelectual do homem suscetiveis de
manifestagdo exterior e podem de alguma forma serem monopolizadas. O regime juridico que
rege a Propriedade Intelectual divide-se em trés partes que, por sua vez, também se
subdividem:Propriedade Industrial, Direito Autoral, e protecdes Sui Generis, que seriam tudo
aquilo que ndo se encaixa nos outros dois itens, mas que também merece a protegdo atribuida
a Propriedade Intelectual.

A funcdo da Propriedade Intelectual pode ser vista sob dois prismas:Sob o ponto de
vista ético/moral: ao determinar a autoria de determinada obra;Sob o ponto de vista
econdmico: ao retribuir investimentos a quem de direito e impedir a acdo indevida de

aproveitadores.

5.1 Marcas

Marcas sdo os sinais distintivos, visualmente perceptiveis, capazes de identificar e

distinguir os produtos e servigos de concorrentes no mercado do mesmo setor de atuagao.

5.1.1 O registro e sua Importancia

Produz direito de uso exclusivo em todo o territorio nacional de acordo com os

produtos ou servicos identificados pelo registro.
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5.2 Direitos Autorais

Os direitos autorais protegem as atividades criativas, independente de sua natureza e
de seu suporte. A partir do momento em que algo ¢ criado, recai sobre a criagdo a prote¢ao
autoral, cabendo a legislacdo estabelecer algumas manifestagdes que ndo estdo sob a prote¢ao
dos direitos de autor, a exemplo das idéias em abstrato e dos nomes isolados.

Quando se informa que recaem direitos autorais sobre a criagdo, isto representa uma
soma de protegcdes que vao de aspectos morais, tais como a reivindicacdo do crédito da obra,
até aspectos patrimoniais, como as autorizagdes para que a obra seja usada para diversos fins

previstos na legislacao.

5.3 Desenho industrial

No Brasil, o Desenho Industrial é protegido através de registro, e ndo de patente como
ocorre em outros paises.O registro de Desenho Industrial protege a configuragao externa de
um objeto tridimensional ou um padrao ornamental (bidimensional) que possa ser aplicado a
uma superficie ou a um objeto. Ou seja, o registro protege a aparéncia que diferencia o
produto dos demais.Nao sdo protegidos pelo registro de desenho industrial: funcionalidades,
vantagens praticas, materiais ou formas de fabricacdo, assim como também ndo se pode
protege cores ou a associagdo destas a um objeto.

O pedido constitui apenas uma expectativa de direito. Isso quer dizer que ele serad
examinado e o depositante devera acompanha-lo até a possivel expedigdo do titulo.

Uma vez concedido pelo Estado, o registro de desenho industrial ¢ valido em territdrio
nacional e da ao titular o direito, durante o prazo de vigéncia, de excluir terceiros de fabricar,
comercializar, importar, usar ou vender a matéria protegida sem sua prévia autorizagdo. O
prazo de vigéncia ¢ de dez anos contados da data de depdsito, prorrogaveis por mais trés
periodos sucessivos de cinco anos. Vale ressaltar que durante o 5° ano de vigéncia ¢
necessario o recolhimento da taxa qiiinqiienal de manutencdo, ou seja, o 2° Quinquénio,
conforme artigos 119 e 120 da Lei da Propriedade Industrial (LPI) — Lei 9.279, de 1996).

Novidade, originalidade e servir de tipo de fabricacdo industrial sdo requisitos de
protecdo.Para que seja considerado novo, € necessario que o desenho industrial ndo esteja
compreendido no estado da técnica, que € constituido por tudo aquilo tornado acessivel ao

publico em qualquer meio antes da data de deposito no Brasil ou exterior.



24

O desenho ¢ considerado original quando resulta em uma configuragdo visual
distintiva em relacdo a outros objetos ou padroes conhecidos.O objeto ou padrao reivindicado
deve poder ser reproduzido industrialmente, em todos os seus detalhes.No Brasil, ndo sao
protegidas partes de um objeto que nao sejam objetos independentes.Qualquer pessoa fisica
ou juridica pode requerer a protecdo. Contudo, as pessoas ou empresas estrangeiras que
depositarem devem ter representante legal brasileiro.

E assegurado ao autor o direito de obter o Registro de Desenho Industrial ou ainda aos
herdeiros ou sucessores do autor, cessionario ou aquele a quem a lei ou contrato de trabalho
ou de prestagdo de servigos estabeleca que pertenca a titularidade. No caso de o depositante
ndo ser o proprio autor, ndo € necessario que se apresente o documento de cessdo de direitos
patrimoniais.. A titularidade pode também ser requerida por mais de uma pessoa, desde que

sejam apresentadas as informagdes necessarias de todas as pessoas definidas como titulares.
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6 MEDIACAO

Conceitua-se mediagdo como forma extrajudicial de solucdo de conflitos, no qual as
partes em litigio nomeiam ou aceitam a interven¢do de um terceiro, denominado de
mediador, para que as auxiliem a resolver o conflito através da melhora da qualidade da
comunica¢do. O mediador ¢ um técnico da comunicagdo, e faz com que as proprias partes
cheguem a solugdo do problema, assim o mediador ndo impde solugdes e ndo interfere no
mérito do litigio. Esta técnica privada aplicada na solu¢do de conflitos tem o objetivo de
oferecer as partes rapidez, eficacia de resultados, reducdo do desgaste emocional e do custo

financeiro, garantia de privacidade e sigilo; reducdo da duragdo e reincidéncia de litigios

6.1 Mediacao na sociedade da informacao

A sociedade da informagao estd baseada nas tecnologias de informagao e comunicacao
que envolve a aquisi¢do, 0 armazenamento, o processamento ¢ a distribuicdo da informagao
por meios eletronicos, como radio, televisdo, telefone e computadores, entre outros. Essas
tecnologias ndo transformam a sociedade por si s6, mas s3o utilizadas pelas pessoas em seus
contextos sociais, econdmicos e politicos, criando uma nova comunidade local e global: a
Sociedade da Informagao.

Sociedade da Informagdo ¢ uma expressdo utilizada para identificar o periodo
historico a partir da preponderdncia da informacdo sobre os meios de produgdo e a
distribuicdo dos bens na sociedade que se estabeleceu a partir da vulgarizagdo das
programacdes de dados utilizados dos meios de comunicagdo existentes e dos dados obtidos
sobre uma pessoa e/ou objeto, para a realizacao de atos e negocios juridicos.Nao se limita a
sociedade da informagdo, ao computador ou a um direito informatico, ja que estende-se a
qualquer meio de comunicagdo, como televisdo a cabo, por antena ou via satélite; o
telebanking, o teleshopping e o teleworking; o radio e o telefone.

Essa sociedade baseada na circulacdo da comunicacdo da informagdo, onde surgem
litigios, que muitas vezes fica dificil identificar as fronteiras territoriais desse litigio, e ainda a
diversificacao das relagdes juridicas que ocorrem, o Direito e seus 6rgaos jurisdicionais nao se
adaptam na mesma velocidade do surgimento dos conflitos e consequentemente hd demora da
entrega da prestacdo jurisdicional.Considerando que a base da sociedade da informagdo ¢ a

comunicag¢do, a mediagcdo como instrumento embasador na solucao dos conflitos se enquadra
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perfeitamente, haja vista, que o mediador, ¢ que um técnico da comunicagdo que tenta
restabelecer o dialogo entre as partes.

Assim, poderiamos ainda, aproveitar essas tecnologias da comunicacdo para
estabelecer uma mediacao virtual, no sentido de possibilitar o mediador e as partes em litigio,
sem sai de suas respectivas residéncias ou trabalho dialogarem através da conectividade e

chegar a tdo almejada solucao do conflito.

6.2 Consideragdes sobre mediacao

A mediacdo ¢ um instituto que pode ser utilizado como forma alternativa da solugao
dos conflitos, pois 0 mediador vai tentar através de reunides com as partes fazer com estas se
conscientizem e obtenham a solugdo satisfatoria por meio do didlogo e do consenso mutuo,
quando n3o h4d uma imposicdo de uma solugdo por um terceiro, as possibilidades de
cumprimento do acordo sdo maiores.

A ideia é que haja a promocdo do didlogo entre as partes por um terceiro estranho a
lide. Dessa forma, a mediacdo se estabelece em ambiente entendido por ndo adversarial, tendo
em vista que busca satisfazer ambas as partes e por fim ao conflito. O conflito surge a partir
de posi¢des distintas sobre um dilema vivido pelas partes, o objetivo desses métodos ¢ levar
as partes a refletirem e mudarem as suas posi¢des. Estas posi¢des distintas conflitam quando
ha interesses e necessidades distintas para as partes. Assim, os métodos buscam avaliar os

elementos comuns, os interesses € necessidades comuns de ambas as partes.

6.3 Intervencao do terceiro estranho a lide

A necessidade de uma intervencao de terceiro surge a partir da realidade de quando as
partes em conflito tentam dialogar, tendem a alimentar o conflito e dificilmente chegam a uma
solucdo satisfatoria que encerra o dilema. Assim, o terceiro se faz necessario para conduzir
este dialogo, levando estas partes a buscar a solugdo real através do dialogo.

Estas solucdes ficaram entendidas como solugdes alternativas, pois sdo outras opgdes
que ndo a fornecida pela Jurisdi¢ao estatal. Essa concep¢ao equivocada leva diversos terceiros
que se propde a ser o interventor da mediagdo a ndo conduzirem esse dialogo da forma
correta. Observa-se neste comportamento a ideia cultural de esperar todas as respostas para

solucdes no Estado.
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A Lei 13.105 de 2015 do no Cédico de Processo Civil, preceitua que os operadores
do direito devem estimular a conciliacdo, a mediagdo ¢ outros métodos de solugdes
consensuais de conflitos, conforme art. 3°, §3° e art. 139, inciso V. Estes dispositivos indicam
que o juiz podera conciliar, apesar desta alternativa ndo ser a ideal.E muito comum os
magistrados ou o terceiro responsavel por audiéncias iniciarem perguntando se hé acordo,
tentando impor um acordo para encerrar o processo, mas que nao encerra o conflito.

Na graduacdo ensina-se a teoricamente como funciona o processo judicial, mas ndo
aprende-se como gerir o conflito em busca de soluciona-lo, somente busca-se encerrar o

processo, 0 que ndo necessariamente implica no fim do conflito.

6.4 O Centro de Arbitragem e Mediacado da OMPI

O Centro de Arbitragem e Mediacdo da OMPI (Organizagao Mundial da Propriedade
Intelectual), desde sua criacdo em 1994, oferece meios alternativos de solucdo de
controvérsias para disputas comerciais internacionais entre partes privadas. Sediado em
Genebra, na Suica. O Centro ¢ reconhecido internacionalmente por solucionar conflitos sobre
tecnologia, entretenimento e outras disputas que envolvam a propriedade intelectual.

Segundo a defini¢ao proposta pela OMPI, considera-se propriedade intelectual a soma
dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as interpretagdes dos artistas
intérpretes e as execucdes dos artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de
radiodifusdo, as invencgdes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servigo,
bem como as firmas comerciais e denominagdes comerciais, a protecao contra concorréncia
desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios industrial,
cientifico, literario e artistico.

As atividades do ambito da propriedade intelectual sdo extremamente complexas por
serem oriundas da criacdo do intelecto humano. S3o formadas por uma rede de elementos
artisticos, transagdes comerciais e operagdes juridicas bastante sofisticadas, portanto o
surgimento de conflitos nessas relagdes ¢ inevitavel, necessitando sem duvida de um
tratamento adequado.

A mediagdo se torna instrumento fundamental para trabalhar os conflitos decorrentes
da propriedade intelectual de maneira muito eficaz. Através de metodologia e técnicas
especificas, a mediacdo procura levantar as questdes, quer objetivas, quer subjetivas, ndo no

sentido de separa-las da negociagdo para facilitar o acordo, mas, sim, de identificé-las, acolhé-
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las e, com a devida relevancia, oferecer um encaminhamento se as partes desejarem.A
Mediagao recebeu Lei propria. Sancionada no dia 26 de junho de 2015, a Lei n.°13.140
regulamenta a aplicacdo da mediacdo extrajudicial, judicial e publica. A exemplo de outros
paises, o nosso legislador também deu um passo em dire¢do a mediagdo via internet.

O recurso da mediagdo online estd causando uma significativa mudanga cultural, tanto
na percep¢do da adversariedade, quanto na abordagem pratica do processo.Atualmente os
casos de mediacao tratados pelo Centro de Arbitragem e Mediacdo da OMPI, s3o resolvidos
online, através do ECAF — WIPO Electronic Case Facility. O sistema online foi desenvolvido
para facilitar a comunicagdo entre as partes, diminuir o tempo € os custos na condu¢do dos

casos, e representa um grande avango para a mediacao de conflitos na propriedade intelectual.
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7 MEDIACAO APLICADA EM PROPRIEDADE INTELECTUAL.

O reconhecimento dos beneficios dos meios alternativos de solug¢do de conflitos tem se
comprovado através do crescente nimero de conflitos empresariais encaminhados as cdmaras
privadas de mediag¢ao do pais, como também pela grande procura dos cursos de capacitacao
em mediacdo nesse segmento, o que evidencia uma nova mentalidade dos contratantes que ja
estipulam em seus contratos as chamadas cldusulas de paz, prevendo a mediacdo como
primeira medida de prevengdo e solugcdo dos impasses e também pelo proprio €xito das
mediagoes realizadas judicialmente em numeros expressivos.

A media¢ao ndo ¢ uma ferramenta nova, mas sé ganhou projecdo ap6s a Resolucao
125/10 do Conselho Nacional de Justica, sendo que, em 2015, foi regulada pela Lei 13.140,
conhecida como Marco Legal da Mediagao e positivada pelo novo Codigo de Processo Civil
em seu artigo 3°, §§ 2° e 3°.

Especificamente na area de propriedade intelectual, a mediagcdo ndo é considerada
como uma solugdo aplicavel em multiplos conflitos nesse segmento, mas seus beneficios sao
inegaveis e para que alcance €xito, caberd ao advogado avaliar a possibilidade e a pertinéncia
de encaminhamento do conflito a mediagao.

Destaca-se entre outras vantagens, a confidencialidade, a celeridade e o
contigenciamento dos riscos. A confidencialidade garantida pelo método autocompositivo,
aspecto crucial para preservar e resguardar o sigilo dos bens imateriais em disputa, que
envolve segredos de negocio, além de informagdes sigilosas e dados estratégicos, que, se
revelados em um processo judicial, podem afetar a operacdo e o préprio valor de mercado da
pessoa juridica ou, ainda, causar prejuizos ao titular do direito.Ainda que o interessado possa
formular um pedido de segredo de justica, ha sempre a possibilidade de indeferimento, visto
que no processo judicial, a regra é a publicidade, sendo o sigilo a exce¢do como mostra o

artigo 189 do novo CPC.

Art. 189. Os atos processuais sdo publicos, todavia tramitam em segredo de justigca
0S processos:

IV - que versem sobre arbitragem, inclusive sobre cumprimento de carta arbitral,
desde que a confidencialidade estipulada na arbitragem seja comprovada perante o

juizo.

Para uma eficaz aplicabilidade da mediagdo, exige-se uma mudanga de paradigmas e

um profundo engajamento na causa, com uma minuciosa analise para verificar, a



30

possibilidade real de cabimento por exemplo, se existe algum vinculo ou uma relacio
continuada entre as partes , denotaria a possibilidade e a necessidade de restabelecimento da

comunicagdo entre os envolvidos, conceitos esses positivado no artigo 165, § 3° do CPC.

Art. 165. Os tribunais criardo centros judicidrios de solugdo consensual de conflitos,
responsaveis pela realizagdo de sessdes e audiéncias de conciliagdo e mediacdo e
pelo desenvolvimento de programas destinados a auxiliar, orientar e estimular a
autocomposicao.

§ 320 mediador, que atuard preferencialmente nos casos em que houver vinculo
anterior entre as partes, auxiliard aos interessados a compreender as questdes € 0s
interesses em conflito, de modo que eles possam, pelo restabelecimento da
comunicag¢do, identificar, por si proprios, solu¢des consensuais que gerem beneficios

mutuos.

Apos verificacdo entendendo se tratar de um caso de mediagcdo, o advogado tem a
obrigagdo de informar seu cliente a respeito das vantagens dessa ferramenta ndo adversarial.
A preponderincia deste método é reconhecida no novo Cédigo de Etica da OAB, em seu
artigo 2°,VI ao estabelecer como dever do advogado estimular, a qualquer tempo, a mediagao

entre os litigantes, prevenindo, sempre que possivel, a instauragao de processos judiciais.

Art. 2° O advogado, indispensavel a administracao da Justiga, é defensor do estado
democratico de direito, da cidadania, da moralidade publica, da Justica e da paz
social, subordinando a atividade do seu Ministério Privado a elevada funcdo publica
que exerce. Paradgrafo unico. Sao deveres do advogado

VI - estimular a conciliagdo entre os litigantes, prevenindo, sempre que possivel, a

instauragdo de litigios;.

A morosidade do Judiciario ¢, sem duvida, o grande desestimulador da solucdo
adjudicada. A grande demanda do Judicidrio faz com que os processos judiciais, sobretudo
os mais complexos, demorem anos para serem julgados, ainda com uma delonga fase
executoria.

Na mediagdo, o conflito pode ser resolvido em tempo mais curto e custos muito
menores, desonerando as partes e contribuindo para o desfecho do impasse em tempo
razoavel. As partes, devidamente auxiliadas, ndo irdo discutir o mérito da controvérsia, mas
sim construir, conjuntamente, a melhor solu¢cdo para o caso concreto com seguranga ¢

previsibilidade.



31

Mais um ponto que merece reflexdo —e que conta a favor da mediacio — ¢ a
possibilidade de contingenciamento dos riscos, ja que todos os valores sdo negociados e

definidos de comum acordo, com ampla liberdade e flexibilidade.
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8 CONCLUSAO

A mediacdo tem se apresentado de forma convincente como uma verdadeira
revolucdo e mudanca de paradigma frente aos advogados, gestores € a comunidade
empresarial em geral , fazendo com que percebam que a media¢do ndo ¢ apenas uma forma
alternativa de resolucdo de conflitos, mas sim a via adequada a ser buscada em casos como
Direito da moda.

Percebe-se a imprescindibilidade , constata a importancia de contemplar a moda no
ambito juridico e os beneficios que isto trara para a economia e para o mercado de trabalho.

E natural que os magistrados apresentem dificuldade para lidar com o tema, uma vez
que ndo existem varas especializadas, sendo assim, tanto a comunidade do direito como a
sociedade, se beneficiardo da preferéncia do método autocompositivo da mediagdo para
litigios ligados ao Direito da moda, visto que sua aplicabilidade, busca oferecer
tecnicamente meios que facam alcangar efetivamente direitos pretendidos.Em razdo disto, se
faz necessaria a institucionalizacdo da Mediacao como via principal para solugdo de conflitos
desta natureza, tendo em vista que resta comprovada a ineficacia da demanda judicial para
solucionar os mesmos diante da sazonalidade, caracteristica principal da moda.

Assim, tal método deve ser estudado, para que seja devidamente avaliado a
possibilidade de aplicd-lo de forma inicial, desenvolvendo e consolidando com esta
ferramenta ndo adversarial, a gama de vantagens oferecidas como celeridade, sigilo,
conten¢ao de riscos e previsibilidade.

Os processos que tramitam no judicidrio, ainda que cheguem ao fim, muitos conflitos
ndo sao solucionados. A falta de solu¢do do conflito resulta no retorno da demanda ao
Judiciario através do processo de execugdo, por falta de cumprimento da sentenga por uma
das partes.ainda que haja sentenga ou acordo homologado pelo Estado, ha grande
descumprimento, o que demonstra sua ineficacia em diversos litigios

Durante a graduacdo a iniciagdo do aprendizado se baseia na teoria da evolugdo do
processo, mas falha em ensinar a ldgica da gestdo como um todo, ndo se pensa de forma em
gerir o conflito em busca de soluciond-lo, mas somente busca encerrar o processo, o que nao
necessariamente implica no fim do conflito.

Conclui-se, entdo, que se faz necessaria a divulgacdo deste método e a apresentagao
dos mesmos como distintos do judicial, porém, ndo inferiores ou secundarios, mas sim mais

eficazes para os conflitos que demandam das prerrogativas da mediagao.
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Assim, compreende-se que o processo de evolucdo deste estudo, e a legislacdo que
fundamenta tais discussdes, ¢ de grande relevancia social, juridica, académica e
consequentemente, resulta no fortalecimento do entendimento, que a sociedade carece de
alternativas que estimulem uma nova consciéncia e uma pratica mais madura no exercicio da

autonomia da vontade.
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