CURSO DE EXTENSAO EM
GESTAO DE NOVOS NEGOCIOS

Conteuido Programatico

TEMAS DE ENSINO:
1- ESTRATEGIAS COMPETITIVAS
2- NOVOS NEGOCIOS
3- NOVAS FORMAS DE GESTAO
4- EVOLUCAO DO MARKETING E MERCADOS
5- INOVACAO
6- SEGMENTACAO
7- MERCADO DE SERVICOS
8- COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR APLICADO
9- PESQUISA E REGRAS METODOLOGICAS
10- DESENVOLVIMENTO DE QUESTIONARIOS
11- SELECAO E APLICACAO DE QUESTIONARIOS
12- TABULACAO E ANALISE DE QUESTIONARIOS
13- PRE-PROJETO
13.1- FORMATACAO
13.2- OBJETIVOS
14- PRE-PROJETO
14.1- JUSTIFICATIVA
14.2- ESTRUTURA
15- PRE-PROJETO
15.1- CONCLUSAO
15.2- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Metodologia

Elaborar e gerir novos negdcios como a constru¢dao de um pré-projeto de negdcios.

Aulas tedricas; Aulas participativas; jogos de empresa; casos e textos; andlise de filmes; palestras
com profissionais de projetos comerciais e socioambientais.

Os alunos serdo estimulados a construgdo de uma pesquisa pratica para estruturacdo de um pré-
projeto.
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