CURSO DE EXTENSAO EM
PLANO DE NEGOCIOS

Conteudo Programatico

As aulas sdo divididas entre Teoria Participativa (o professor vai construindo exemplos sobre a
teoria aplicada ao projeto de cada grupo) e Consultoria Aplicada (Professor e grupo
separadamente).

Além disso, durante as aulas, os professores devem oferecer casos praticos, exemplos reais e
atuais e modelos de Planos de Negdcios, para que os alunos aprendam a pensar na construcado

do Plano, relacionando exemplos e praticas e adquirindo a habilidade de planos de negdcios de
forma independente do segmento de atuacdao da empresa escolhida.

Metodologia

Preparar um Plano de Negdcios para apresentacdo como Projeto Final conclusivo do Curso.
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